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Kryzys klimatyczny jest z nami od dekad,

zdazyliSmy sie do niego przyzwyczaié. Pewnie dlatego,

zZe jego przejawy nie zawsze sa spektakularne albo odczuwalne
w krotkiej perspektywie czasowej. Kryzys klimatyczny
dotyczy jednak wszystkich wymiaréw Zycia na kazdej
szerokosci geograficznej. Dotychczas jego paralizujgce skutki
widoczne byly gléwnie w krajach globalnego Potudnia,

a nie na calym swiecie, tak jak stalo sie w przypadku

COVID-19.
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Niemal z dnia na dzien koronawirusa uznano

za najistotniejszy punkt odniesienia w wiadomosciach
dotyczacych zdrowia, polityki, gospodarki, kultury i sportu.
W obliczu zagrozenia wiele paniistw zaczelo interweniowaé
nie tylko w zycie obywateli, ale takZze w rynek.
Niemozliwe stalo sie mozliwe.
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Swiat po koronawirusie prawdopodobnie juz nigdy nie bedzie
tym samym miejscem. To jest moment na dzialanie i jasna
komunikacje Waszej wizji przysztosci. Dotyczy to zaréwno
kwestii klimatycznych, jak i politycznych, czy spotecznych.
Obywatelskie wolnosci, odebrane nam w imie walki

z pandemig, mogg juz do nas nie wrocic.

Warto dzialaé!
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W jaki sposéb opowiadac
o kryzysie klimatycznym?

Za punkt wyjscia mozna obrac
siedem przygotowanych przez
Climate Outreach zasad,
ktére okazuja sie przydatne

takze w kryzysie pandemicznym:

1. Pokaz prawdziwych ludzi,
a nie wyrezyserowane sceny
(Show ‘real people’, not staged photo-ops)

2. Opowiadaj nieznane historie
Tell new stories

3. Pokaz przyczyny kryzysu klimatycznego,
zachowujac skale
Show climate causes at scale

4. Kryzys klimatyczny powoduje
silny odzew emocjonalny
Climate impacts are emotionally powerful

5. Pokaz lokalne (ale powazne) skutki
kryzysu klimatycznego
Show local (but serious) climate impacts

6. Badz ostrozna/-y, wykorzystujac
dokumentacje z protestow
Be very careful with protest imagery

7. Staraj sie zrozumie¢ swoich odbiorcow
Understand your audience



https://climateoutreach.org/
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Dotgczamy do nich jeszcze
trzy zasady:

8.

Pamietaj
o kontekscie

Projekty graficzne, zdjecia, teledyski czy reportaze nigdy nie powstaja
w prézni. Interpretujemy je przez pryzmat stereotypow, skrotow
myslowych, w odniesieniu do historii danego gatunku czy oswojenia

z medium. Jezeli chcesz, zeby ktos przeczytal Twojg ulotke wrzucona
do skrzynki pocztowej, zrezygnuj z jaskrawych koloréw i kredowego
papieru. Tak wyglada reklama pizzy, wiec szansa, ze ktos przeczyta
tego rodzaju komunikat, jest niewielka. Moze lepiej, zeby Twoja ulotka

wygladata jak awizo?
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Dotgczamy do nich jeszcze
trzy zasady:

9.

Nie ma przekazu
zrozumialego
dla wszystkich

Okresl swoich odbiorcéw i uzywaj zrozumiatego dla nich jezyka,

takze wizualnego. Kryzys klimatyczny jest zjawiskiem systemowym,
globalnym i wielowatkowym. Nie zawsze jednak trzeba poruszaé
wszystkie jego aspekty jednoczesnie. Czasem wazniejsze i wystarczajgce
w danej sytuacji moze by¢ to, zebysmy przekonali konkretne osoby

do stworzenia laki kwietne;j.
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Dotgczamy do nich jeszcze
trzy zasady:

10.

Dzialaj
etycznie

Zawsze sprawdzaj, czy to, co komunikujesz, jest oparte na rzetelnych
informacjach. Badz tez swiadomy/-a wlasnych uprzedzer, stereotypéw
czy projekcji mogacych wpltywa¢ na Twdj komunikat. Pamigtaj

o podmiotowosci oséb, ktore pojawiajg sie w Twoich materiatach.
Dopilnuj, aby osoby, w ktérych imieniu dziatasz, mialy prawo

do decydowania o swoim wizerunku i byty poinformowane o formie
publikacji.







B  STRATEGIE
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Dziennikarstwo i aktywizm mozna uprawia¢ z malym
budzetem, a czasami takze z domu. Kryzys pandemiczny
sprawil, Ze dziennikarze nadajg zza wlasnych biurek,
nagrywajac sie na zwyktych smartfonach czy tabletach.
Szumy w rozmowach z gos¢mi na antenie radia nie dziwia
dzis nikogo. Sytuacja, kiedy obywatele-nadawcy postuguja sie
takim samym sprzetem i podobnymi kanatami dystrybucji
jak duze koncerny medialne, stala si¢ bezprecedensowa.

To moment, ktéry warto wykorzystaé, tworzac tresci
skrojone nie tylko pod katem wyswietlania na konkretnych
urzadzeniach (np. pionowy wyswietlacz telefonu warunkuje
uzycie pionowych formatéw zdjec i video), ale tez potrzebne
réoznym grupom odbiorcéw.
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Strategie wizualnej komunikagji:

1.
Infotainment

Skuteczny komunikat jest adekwatny i atrakcyjny, dzieki temu
ma szanse dtuzej utrzymaé uwage odbiorczyni/-cy.
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Strategie wizualnej komunikagji:

2.

Najpierw
rZeczZy wazne

Wiekszos¢ z nas nie zapoznaje sie z calymi artykutami. Zadbaj o to,
zeby sedno Twojego przekazu znalazto si¢ we wstepie, a nie w epilogu.




26

Strategie wizualnej komunikagji:

3.

Media
spolecznosciowe

Dzis platformy, takie jak Facebook, Instagram, Twitter, TikTok,
czy nawet Tinder, mogg by¢ nosnikami waznych i poglebionych tresci.
Sprébuj wykorzystac ich zasieg i konwencje, w jakiej dzialaja.




28

Strategie wizualnej komunikagji:

4,
Recykling

Korzystaj z istniejacych juz tresci i materialéw. Kompilyj i tworz

wlasne found footage (wiele bibliotek mediéw dostepnych jest na licencji
Creative Commons) w Swiecie cyfrowym, a w rzeczywistym stworz
tablice, plakat, sztandar, flage albo ulotke z czegos, co bylo przeznaczone
do wyrzucenia. Takie dzialanie moze by¢ manifestem samym w sobie.
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Strategie wizualnej komunikagji:

5.

Wykorzystuj
#1@
Algorytmy grupuja informacje. Majac swiadomos¢ tego faktu,

jestes w stanie wykorzysta¢ je kreatywnie. Spotegowany komunikat

moze wplyna¢ na rzeczywistos¢ (¥MeToo).
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Strategie wizualnej komunikagji:

6.

Dzialaj
lokalnie

O globalnych problemach opowiadaj, uzywajac przyktadow
ze swojego otoczenia. Nawet Twoje drobne dzialania moga

wywola¢ wielkie zmiany.
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Strategie wizualnej komunikagji:

7.
Udostepniaj

Czasem nie musisz niczego tworzy¢. Bywa, ze udostepnienie
sprawdzonej informacji ma wigksze znaczenie, poniewaz poszerza
zasieg waznego komunikatu.
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Strategie wizualnej komunikagji:

8.

Male rzeczy
maj3 znaczenie

Wszystko moze staé si¢ Twoja bronig. Pamietaj, ze jednym z bardziej
rozpoznawalnych komunikatéw dotyczacych zmian klimatu jest karton
z napisem Skolstrejk for klimatet [Mlodziezowy Strajk Klimatyczny].







(@
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